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Opcional |

HC80 HIO CR5 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC40 HIO CR3 HC60 HIO CR4
Opcional Il

HC60 HIO CR4 HC80 HIO CR5 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC80 HIO CR5 HC60 HIO CR HC60 HIO CR4 HC80 HIO CRS

4| 1 1

Opcional 11l

HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4

4 4| 1

Opcional IV

HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC80 HIO CR5 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4

1

Opcional V

HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC80 HIO CR5 HC60 HIO CR4 HCO HI400 CRO HC60 HIO CR4
11

HC80 HIO CR5 HC60 HIO CR4 HC80 HIO CR5 HC60 HIO CR4 HC60 HIO CR4 HC60 HI80 CR4

Servicio Social Practicas Profesionales

I]
I]

HCO HI600 OC12 HCO HI400 OC8

Créditos Totales: |




CAMPOS FORMATIVOS

0 Tronco comun divisional
1}  Administracion turistica

2 I Geografia y tipologia
3 Mercadotecnia e investigacion

4 Legalidad e internacionalizacion
5 Patrimonio cultural

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

Utilizar y analizar las tecnologias de la informacién y las comunicaciones (TIC) en los distintos ambitos del sector turistico para

AREAS

1 Basica
2 Profesional-Disciplinar

3 Terminal

1 innovar a través del uso de uso de espacios y herramientas virtuales.
Comunicarse de forma oral y escrita de manera apropiada, tanto en la lengua materna como en una segunda lengua extranjera,

2 para ampliar los horizontes de accién y pugnar por la multiculturalidad a través del lenguaje como medio cultural y de
comunicacion.
Gestionar recursos financieros para la conservacién, promocion y potencializacion del turismo en distintos ramos, mediante la

3 vinculacion con programas publicos y empresas privadas.

4 Atender necesidades de planificacion técnica de infraestructuras e instalaciones turisticas, recursos humanos y financieros, que
propicien un desarrollo turistico integral, a través del andlisis del impacto econémico del mismo.
Identificar y gestionar espacios y destinos turisticos, para su promocioén y enriquecimiento, a través de la optimizacion de sus

5 recursos.

6 Analizar las ventajas geograficas de los lugares turisticos para optimizar los espacios, mediante la planificacion de crecimiento y
modificacion sostenible y viable.

7 Desarrollar proyectos sostenibles e innovadores que fomenten el turismo desde sus diferentes enfoques, a través del uso de
herramientas e ideas innovadoras.

8 Generar espacios publicitarios y de promocion del turismo nacional e internacional que permitan la proyeccion cultural y la riqueza
histérica, mediante el uso elementos simbdlicos y atracciones innovadoras.

9 Comprender el marco legal que regula las actividades turisticas, permitiendo un desarrollo congruente con las necesidades
sociales, a través del respeto a la humanidad, los recursos naturales y el patrimonio cultural.

10 Proy_ectar el _turismo_naci(_)nal_cj;l escenario de conocimiento internacional, para movilizar la economia y compartir la cultura,
mediante la internacionalizacion.

11 Conoce_r y _valo_rar el m_edio natural_y humano como recurso turistico, permitiendo asi su preservacion y conservacion, a través de
la concientizacion y cuidado colectivo.

12 Conocer las principales iniciativas de puesta en valor del patrimonio cultural, para darlo a conocer como recurso turistico,

mediante la gestiéon de espacios de promocién y el acercamiento al piblico nacional e internacional.










